
女性玩偶收藏福音 双十一影舟子丘比娃娃“萌翻”漫迷

仅剩不到两天的购物狂欢，购物车已临近满档。更不用说

女性的购物车，简直堪比小型“淘宝店”,不过仔细翻阅之后发

现，除了背包、服饰、化妆品之外，丘比娃娃的可爱形象

印入眼帘，这要感谢影舟子携手PopLife独家推出丘比娃

娃。

几年之前，无论是国内还是国外，在玩偶收藏或是潮玩收

藏的领域，总是男性粉丝的数量占大多数，而女性收藏者

则数量寥寥。
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究其原因，一方面是男女性别的差异化，导致女性对玩偶

收藏兴趣不大；另一方面，恐怕就是市场上的潮玩玩偶造

型缺少“女人缘”，而较多符合男性审美。

然而，随着“她经济”的崛起，并结合女性消费的特征，女性

玩偶市场的发展潜力日趋增长，于是市场上，出现了多

种“娃娃”类型的玩偶品牌。

虽然，市场上“娃娃”种类众多，但真正走过百年，且最为正

宗的还是丘比娃娃系列。

丘比娃娃1909年诞生在美国，由美国女性漫画家罗斯·奥尼

尔所创作。罗丝·欧尼尔在大自然中获得灵感，创作出丘比

的形象，并在美国知名杂志《Lady Home Journal》中发

表。



后来被德国玩具公司J.D.Kestner在1912年制作成陶瓷娃

娃，可爱的形象一经推出便引起轰动，在美国、欧洲和日

本多个国家开始走红。后来又有其他材质的丘比娃娃玩具

陆续上市。



丘比在20世纪早期广受欢迎，被认为是美国第一批大规模

销售的玩具之一。并为冰淇淋、口香糖、香皂等食品代

言，而最为人熟知的就是丘比沙拉酱。

经过一个多世纪，很多人对丘比娃娃的印象只停留在了沙

拉酱上面，却早已忘记了其玩具的身份，好在2017年由全

球领先的流行文化娱乐创意公司PopLife，联合丘比娃娃品

牌方推出了Kewpish Love盒蛋系列。





PopLife是一个全球性创意品牌开发公司，专注于创意品牌

的设计、开发和生产，同众多国际知名品牌有合作关系。

不同以往，本次重出于世的丘比娃娃，造型多样，且在制

作上更加精良。尤其是引入盲盒的玩法——不知道盒子中

具体是哪一款，只有打开之后才会知晓。增加了购买时的

不确定性和乐趣。

为了让国内的女性玩偶爱好者能够更近距离的接触到丘比

娃娃，影舟子通过和POPlife合作，成功取得了丘比娃娃在

国内的独家销售权。



其实，影舟子早在2010年就已成立，系著名品牌开发创意

公司Mindstyle中国地区战略合作伙伴，也是美国FUNKO
POP！品牌中国地区总代理。该品牌不仅与迪斯尼、漫

威、皮克斯、梦工厂、环球影业、NBA、暴雪娱乐等公司

合作，更拥有电影、美剧、体育球星、游戏、歌星等广泛

形象授权，这为影舟子在国内的发展极为有益。

这次影舟子Filmboat与POPlife的合作，更在天猫影舟子动

漫专营店，借助双11这一节点，为更多玩偶爱好者带来福

音，拾起其它玩偶爱好者对丘比娃娃的重新认知，推出了

经典款、假日款丘比娃娃系列，无论是单件选购还是套装

购买，都无比划算。











对过去只停留在插画和酱料瓶子上的丘比形象的朋友们，

通过这次双11强势推出，必将打开知名度，不仅满足广大

女性粉丝对可爱偶玩的需求，更让大众重新认识了丘比娃

娃——绝不是只是酱料而已。




